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Praca doktorska z dyscypliny pedagogika,
napisana pod kierunkiem dr hab. Anny Weissbrot-Koziarskiej, prof. UO.

Streszczenie

Dysertacja doktorska pod tytutem: Postawy konsumenckie a system wartosci nastolat-
kow stanowi probe dokonania analizy korelacji postaw konsumenckich w odniesieniu do sys-
temu warto$ci mtodziezy.

Celem praktycznym badan byto opracowanie rekomendacji do tworzenia programow
profilaktycznych i wychowawczych, ktére maja zapobiega¢ nadmiernej konsumpcji. Nato-
miast celem teoretyczno-poznawczym bylo: poznanie postaw konsumenckich nastolatkow
wobec konsumpcji dobr materialnych; poznanie postaw konsumenckich nastolatkow wobec
konsumpcji ustug; poznanie systemu warto$ci zyciowych nastolatkéw; poznanie jak postawy
konsumenckie wobec konsumpcji dobr materialnych koreluja z systemem wartosci wspotcze-
snej mlodziezy; poznanie jak postawy konsumenckie wobec konsumpcji ustug koreluja z sys-
temem wartosci wspotczesnej mtodziezy. Dobor proby do badan miat charakter celowo-loso-
wy. Badaniom poddana zostala populacja uczniéw uczacych si¢ w szkotach srednich na tere-
nie wojewodztwa Opolskiego. Do analizy ostatecznie zakwalifikowano 312 ankiet wypelnio-
nych przez mtodziez w wieku 18-20 lat. Badania przeprowadzono technika ankietowa. W celu
udzielenia odpowiedzi na pytania problemowe wykorzystano dwa narzgdzia badawcze: Posta-
wy konsumenckie nastolatkow (kwestionariusz ankiety wtasnego autorstwa) oraz Skale War-

tosci Rokeacha.



Analiza zebranego materiatlu empirycznego wykazala, Ze nastolatkowie nie utozsami-
aja sie w peli z kultura konsumpcyjna. Wybierajac artykuly przemystowe, zwracaja uwage
na cene, jakoS¢ wykonania oraz wlasne zainteresowania. Najwyzej ocenianymi czynnikami
determinujagcymi wybor artykulow przemystowych byly: cena, wlasne zainteresowania
i jakos¢ wykonania. Najnizej oceniane bylo natomiast to, czy produkt by} reklamowany. Anal-
iza zebranego materiatu badawczego dotyczacego postaw konsumenckich nastolatkéw wobec
konsumpcji ustug wykazata, ze najwyzej ocenianymi przez mtodziez produktami i ustugami
byly restauracje, sklepy spozywcze, supermarkety 1 sklepy online. Ponadto badania dowiodty
o dynamicznym stylu zycia nastolatkéw, potrzebie samorealizacji oraz zdobywania nowych
doswiadczen. Przeprowadzone badania umozliwily przygotowanie rekomendacji do opracow-
ania programu profilaktycznego ,,Zatrzymac¢ konsumpcjonizm — czuj¢ — rozumiem - dzialam”

adresowanego do uczniow szkot srednich, rodzicow i pedagogow.
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